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L'exposition est consacrée au graphisme et a la typogréphie des
années 80 dans le monde.
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Depuis quelques années, on s'interroge sur l'impact du langage
actuel et de 1l'écriture. Celle-ci, sous 1l'influence des nouveaux
médias est peut-&tre en train de perdre son statut de régulateur
social et de parcours obligé de l'information.

Les conditions économiques, les techniques de reproduction des
signes écrits, les nouvelles technologies ont engendré dans la
vie quotidienne une surproduction de signes et d'informations.

Cette manifestation montre la relation entre les élements de
langage et 1'aspect graphique de la lettre dans la communica-
tion de masse. Comment le langage se transforme-t-il en images ?
Comment 1'écriture, transmise autrefois par les systémes typo-
graphiques, se transforme-t-elle, s'enrichit-elle ou se réduit-
elle, aujourd'hui, au contact des nouveaux médias, dans des con-
textes de perception différents et apparait-elle sous forme d'i-
mages nouvelles multiples ?

Quelle est la constante relation entre le sens et la forme des Oy
mots, dans la production des images ?

L'exposition s'articule autour de quatre grands thémes :

- le r6le des signes dans la vie quotidienne : les différentes
représentations du langage aujourd'hui, les systémes de signes,
les médias, le r6le du texte dans la vie quotidienne. Le signe
typographique comme image en soi (styles connotatifs ; rapports
entre le texte et l'illustration).

- les idéogrammes modernes sont des éléments visuels du langage
obtenus par superposition de la lettre et de 1'image illustra-
tive. Signes totémiques ou de ralliement, les mots servent a
nommer 1'émetteur ou le produit (mots-images, logotypes, papiers
a lettre, génériques de TV, emballages de produit, etc.).
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- Le jeu des mots et des idées. Pour communiquer et pour convaincre, il
y a des mots meilleurs que d'autres. L'image du texte est en relation
obligée avec le sens linguistique, le deqré de culture du lecteur et la
nature du support. C'est le lieu privilégié de 1l'affiche et de l'annonce-
presse (onomatopée, jeu de mots, mot d'ordre, image du produit culturel).

- 1'espace du texte : Les problemes de construction de 1'image typographigue
dans leur rapport de lisibilité de la "mise en page" dans la presse maga-
zine, 1'édition, la presse cathodique, etc.

Les oeuvres récentes de 300 graphistes (France, Europe, Japon, USA) ont été
sélectionndes : affiches, livres, magazines, pochettes de disques, en-téte
de lettres, marques, emballages. Plusieurs montages vidéos ont été réalisés
sur les génériques de TV, la création graphique assistée par ordinateur, la
presse cathodique, le roman interactif et les nouvelles technologies.
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